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Universalitatea vitei-de-vie este o lucrare colectivd
a cercetdtorilor de la Universitatea de Stiinte Agricole
si Medicina Veterinard a Banatului ,Regele Mihai I
al Romaniei” din Timisoara si Institutul de Genetica,
Fiziologie si Protectie a Plantelor din Chisindu, editata
cu suportul financiar al Ministerului Culturii din
Republica Moldova. Prin aceastd lucrare s-a incercat
a se demonstra caracterul universal al vitei-de-vie:
fascinanta si miraculoasd, vita-de-vie a fost pentru om
de-a lungul timpului o atractie permanenta, un mister
si o binecuvantare, venind sa satisfaca, prin strugurii
si vinurile ce se produc din ei cele mai rafinate gusturi
si sa aline suflete zbuciumate.

Lucrarea este structuratd in 14 capitole. Primul
capitol reflect valentele religioase ale vitei-de-vie. Ca
unul dintre simbolurile bisericii ortodoxe, vita-de-vie
este nelipsita in arta bisericeasca de la inceputurile
acesteia. Reprezentdri simbolice ale vitei-de-vie, ale
strugurelui si ale vinului le intalnim in cadrul unor
teme iconografice folosind ca suport lemnul, panza,
hartia si sticla. Imaginilor care exprima primele
simboluri crestine (crucea, mielul, bunul pastor,
pestele), li se aldtura si vita-de-vie, strugurele si vinul,
ultimele acoperind un spatiu larg in iconografie.

Capitolul al II-lea este consacrat vitei-de-vie in
mitologie. Este planta cea mai des intalnita in mitologia
romaneascd §i universald, numeroase personaje
mitologice avand afinititi cu vita-de-vie. Dionis
(Dionysos) in Grecia Antica, la romani Bacchus era
zeul vitei-de-vie, al vinului si al petrecerilor. Cultul lui
Dionis era raspandit in intreaga lume veche. La serbarile
date in cinstea lui (dionysia sau bacchanalia) Zeul era
omagiat prin cantece si dansuri, adesea cu caracter
orgiastic. Au fost create diverse mituri si legende.

Capitolul al ITI-lea abordeaza tema vitei-de-vie in
arta (picturé, versuri, maxime). Numeroase creatii care
au ca subiect vita-de-vie, strugurii si vinul au devenit
celebre. In toate timpurile pictorii au fost coplesiti
de vita-de-vie ca de un dar divin. In panzele marilor
maestri din trecut si din prezent — Francesco del
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Cossa, Sandro Boticelli, Pieter Paul Rubens, Francisco
José de Goya, Karl Brullov, Silvestr Scedrin, Vincent
van Gogh, Pablo Picasso, Aurel David, Mihai Petric
s.a. figureaza imagini semnificative ce tin de cultivarea
vitei-de-vie si de producerea vinului.

Capitolul al IV-lea este dedicat vitei-de-vie si
vinului in filme si balet. Filmele reprezinta o modalitate
originald si atractivd de promovare a traditiilor si
tehnicilor ecologice de cultivare a vitei-de-vie si
de producere a unor vinuri de calitate. Furnizarea
informatiei de interes larg intr-o forma sintetica, dar si
accesibild comportd un pronuntat impact educational
asupra publicului in atitudinea acestuia fata de vita-
de-vie si produsele sale.

Capitolele al V-lea si al VI-lea pun in valoare
calititile decorative ale vitei-de-vie care reprezintd
o sursd de inspiratie continue pentru mesteri si
artizani. Or, in timp, activitatile agricole, inclusiv cele
vitivinicole, au generat si au condifionat dezvoltarea
diferitor ~mestesuguri specifice complementare,
precum tamplaria, oldritul, fieraria, forjarea etc.
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Capitolul al VII-lea relateaza despre vita-de-
vie si filatelia. Odatd cu introducerea in circuit a
marcii postale drept mijloc de plata pentru serviciile
respective, s-a stabilit cd marca postald reprezintd un
imprimat de valoare de orice forma, tiparit in una
sau mai multe culori, adeziv ori neadeziv, aplicat sau
imprimat pe intreguri postale, avand rolul de a atesta
plata taxelor postale aferente transportului trimiterilor
postale de la expeditor la destinatar. Marcile si efectele
postale trebuie sa detind un anumit subiect sau motiv,
care sda contribuie la promovarea istoriei, stiintei,
naturii, principalelor evenimente social-politice etc. si
s fie lipsite de caracter politic sau ofensator pentru o
personalitate sau o tard. Prima marcd postald in lume
cu imaginea vitei-de-vie este lansatd in 1923, in URSS,
fiind consacrata Expozitiei Unionale de Agricultura si
Industrie.

Capitolul al VIII-lea este centrat pe vita-de-vie
si portul popular. Costumul traditional romanesc
reprezintd un etalon de iscusintd si frumusete.
El incifreaza limbajul de comunicare a traditiilor
stravechi, este o marturie vie a unui proces de creatie
in masa. Frunza si strugurele de vita-de-vie, brodati
cu fir verde, mov sau albastru, marturisesc despre
indeletnicirea oamenilor din zona (sate situate in
preajma podgoriilor, unde activitatea principald era
cultivarea vitei-de-vie si negotul cu vinuri), dar si
despre belsug si abundenta.

Capitolele al IX-lea, al X-lea si al XI-lea pun in
evidentd vita-de-vie in sigilografie, numismatica si
heraldica. Heraldica unei tiri urmareste crearea unui
armorial teritorial unitar, de traditie si de o simplitate
demna de epoca heraldicii vii. Stemele teritoriale din
tard, dupd stema de stat, sunt cele mai raspandite
blazoane pe plan international si reprezintd o alta
fatd a unei tari. In timp, omul, prin diferite modalititi
a incercat si promoveze valorile patrimoniului
cultural al unei regiuni, tari, oras etc. Intrucat sfera
de rdspandire a monedelor nu este limitata, acestea
reprezintd o cale eficientd de promovare a valorilor
materiale si culturale ale unui popor. In toate
timpurile, pe monede erau imprimate diverse aspecte
ce tin de tehnica cultivarii vitei-de-vie si de procesarea
produselor vitivinicole. Moneda metalica reprezintd
un documentar de valoare ce ofera informatii succinte
despre realitatile sociopolitice, economice, religioase,
culturale si artistice ale perioadei in care au fost emise.
Mai mult. Moneda reuseste sda adune atat un mesaj
scris (prin legenda sa), cat si unul iconografc (prin
imprimarile figurative) si metrologic (prin dimensiuni
si greutate). Chiar si in cazul cand monedele nu sunt
datate, informatia perceputid permite o incadrare
precisd in timp, indeosebi cand se face corelarea cu

informatii istorice provenite din alte surse (cronici,
marturii scrise, documente epigrafice etc.).

Capitolul al XII-lea evoca traditiile si obiceiurile,
sarbatorile, festivalurile si muzeele consacrate
cultivarii vitei-de-vie si procesarii strugurilor. Dupa
un an de lucru sarguincios si rodnic vine ziua cand
cei care cultiva si proceseazd strugurii de vitd-de-vie
sunt rasplatiti printr-un moment de relaxare, de o
sarbitoare totalizatoare. In cadrul acestor sarbitori/
festivaluri se organizeaza targuri, expozitii, degustari
de vinuri cu bucate nationale, concursuri, distractii
etc. La manifestdri pot participa toti doritorii, care vor
sd se familiarizeze cu traditiile si obiceiurile anumitei
regiuni viticole. Pentru a péstra si a transmite din
generatie in generatie informatia despre tehnicile de
cultivare a vitei-de-vie si procesare a strugurilor au
fost create diverse muzee vitivinicole.

Capitolele al XIII-lea si al XIV-lea sunt consacrate
oenoturismului, ampeloterapiei, oenoterapiei si
oenogastronomiei. Drumul vinului reprezintd de fapt
un traseu turistic bine marcat si structurat, astfel daca
vrei sd te axezi pe o categorie de vinuri poti alege un
itinerar, delimitat intr-o zond cu potential viticol si
cu suficiente atractii turistice naturale si antropice, ce
poate fi urmat de catre turisti in mod organizat sau
individual in anumite perioade ale anului. Aceste
itinerare, in functie de lungimealor, dar si de densitatea
obiectivelor, pot fi parcurse pe jos, cu bicicleta,
cu autoturismul sau cu un alt mijloc de transport.
Obiectivele viticole beneficiaza si de peisaje incredibil
de frumoase, iar vinurile produse in zonele viticole
exprima tipicitatea fiecdreia dintre ele prin arome,
culori si personalitate. Oenoturismul reprezintd mai
mult decat simpla vizitd a unei crame, este turul pe
care-] face si strugurele din vie pand in sticld, este
o stare de spirit, de beatitudine. Tdrile viticole cu
o traditie indelungatd au demonstrat ca vinul nu
este doar o licoare intr-o sticld, vinul este o poveste,
reprezinta o istorie si o civilizatie, tradifie rurald si
farmec urban. Iubitorii/admiratorii nu trebuie doar sa
savureze vinuri de calitate in restaurante sau acasa, ci
si sd paseasca pe taramul vitei-de-vie, acolo unde ea
creste, unde se maturizeaza strugurii si apoi acestia se
transforma in vin. Diversitatea naturald si antropogend
a potentialului turistic, podgoriile si produsele derivate
vitivinicole, cultura autenticd, ospitalitatea, obiceiurile
si traditiile reprezinta obiectivele gratie cdrora
Republica Moldova si Romania si-au creat o imagine
turistica internationald inconfuntabild, toate acestea
fiind imbogatite cu itinerare prin cetdtile medievale
care au supravietuit secolelor si complexe monastice
purtatoare de istorie si culturd cresting, in care vita-
de-vie a avut intotdeauna un loc special.
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