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Summary. The theme of this material is about imagology, as a new direction of research in the literature’s study.
It presents a series of definitions, elaborated by researchers from different linguistic areas, the basic concepts of ima-
gology are reviewed, its subject matter is defined. We have insisted on the etymology of the name of the discipline and
the issues discussed in its various evolutionary periods. It insists on the etymology of the discipline’s name and the as-
pects concerned in different periods of development and in its most important sectors. Finally, imagology studies the
totality of imagery, imaginary and symbolic representations, stereotypes and clichés or the ethno-types that people
make about themselves and about the other people.
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Rezumat. Tema acestui articol este imagologia ca o noua directie de cercetare a literaturii. Sunt prezentate un sir
de definitii ale acesteia, elaborate de cercetatorii din diferite arealuri lingvistice, trecute in revistd conceptele de baza
ale imagologiei, este definit obiectul ei de studiu. Am insistat asupra etimologiei denumirea disciplinei si a problemelor
discutate in diferite perioade de evolutie a ei. Sinteza tuturor definitiilor pe care imagologia literara le primeste de la cer-
cetatorii din diferite arealuri lingvistice constituie cea mai larga si mai complexa definire a disciplinei. In fine, imagologia
studiaza totalitatea imaginilor, reprezentarilor imaginare si simbolice, stereotipurile si cliseele sau etnotipurile pe care si

le face un popor despre sine si despre un alt popor.

Cuvinte-cheie: imagologie literard, imagologie comparatd, imagine, studiul imaginii, auto-imagine, hetero-imagi-

ne, etnotipuri.

Ca directie a studiului literaturii, imagologia se
impune cu greu in spatiul academic al Republicii Mol-
dova, cu toate ca preocuparile imagologice ale compa-
ratistilor numéra ceva mai mult de jumatate de secol.
Imagologia apdrea inifial cu denumirea de ,studiul
imaginii” ca domeniu privilegiat al literaturii com-
parate. In lucrarea sa La littérature comparée (1951),
M-E Guyard pleda pentru sintagma ,images de
létranger” (,imaginea strainului”), ca apoi, prin anii
1980, sd se ajunga, grafie unui alt cercetitor francez,
Daniel-Henri Pageaux, la denumirea de ,,imagologie’,
utilizatd si astazi.

Termenul ,imagologie™ a fost folosit initial in
psihologie, mai exact, in teoria psihanalitici a lui
C. G. Jung (1911), unde imago ,desemneazd proiectia
mentald inconstientd pe care si-o formeaza individul
in prima perioadd a copilariei” [1, p. 240]. Putin mai
tarziu, termenul este preluat de istorici, etnologi si
cercetatorii literaturii comparate drept instrumentul
de lucru principal in ,studiul imaginilor si al repre-

"Termenul provine de la latinescul Imago, imaginis — (cu
sensuri dupa fr. I;mage), ceea ce inseamnd ,,imagine’, ,,chip’,
»reprezentare’, ,infitisare’, ,,copie fideld’, ,portret’, ,statu-
ie”; si de la grecescul logos - ,,cuvant’, ,,concept’, ,stiinta”
Prin urmare, imagologia reprezinta ,,studiul imagini’, ,sti-

inta imaginii” sau ,,stiinta despre imagine”.
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zentdrilor strdinului” [2, p. 81]. Prin anii 1920-1922,
americanul Walter Lippmann il aplicd cu acest sens pe
larg in sociologie.

Pentru a specifica noua directie de preocupari,
cercetdtorii germani preferé denumirea de »1mago-
logie comparata” (lat. comparatio, -onis, ,asemanare’,
»stabilire”). Cel care a impus acest termen in spatiul
german, Hugo Dyserinck, utiliza notiunea de imagine,
preluata din terminologia etnopsihologiei franceze,
»ca circumstantd sau mod particular de a vedea si de
a analiza” 3, p. 36-37]. Dyserinck isi explica aceasta
optiune terminologicd in felul urmator: ,Avand in ve-
dere caracterul specific al imaginilor, era important sa
deslusim literatura de specialitate comparatd cu cer-
cetarea speciald, [...] pentru a exprima notiunea de
»imagologie” la propriu. $i nu existd niciun motiv sa
nu pastrdm aceasta denumire, chiar dacd etimologia
sa semi-latind, semi-greacd nu prea se potriveste, asa
cum originea sa nu este pur si simplu doar in studii
literare [3, p. 40]. Aceastd denumire a fost utilizata
pentru prima datd in spatiul german. Deja in perioada
anilor 1967-1968, denumirea de ,,imagologie compa-
ratd” se foloseste pe larg ca parte a programului de li-
teraturd comparatd din Aachen.

Majoritatea cercetdtorilor opteaza pentru denu-
mirile de imagologie literard sau imagologie comparata.
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In spatiul rusesc, de exemplu, E.V. Papilova utilizeazi
termenul de imagologie artisticd [4, p. 32], care studi-
azd imaginile ,strainilor” create in lucrdri de fictiu-
ne. Totodatd, cercetitoarea identifica o noud directie
in cadrul ei cu denumirea de imagologie folcloricd,
sursele sale constituind toate genurile artei populare
(proverbe, zicatori, cintece istorice, basme, ritualuri,
anecdote etc.). ,,Fiind un produs al artei populare, sus-
tine Papilova, folclorul este capabil si plauzibil sa re-
flecte direct stereotipurile constiintei de masa despre
strdini existente in rdndul oamenilor” [4, p. 32].

Dictionarele limbii roméne propun urmétoarele
definitii pentru imagologie: ,Ramurd a sociopsiholo-
giei care cerceteaza sistematic reprezentarile pe care le
au popoarele sau clasele sociale despre ele insele” [5];
»ramurd a psihosociologiei care studiaza imaginile pe
care diferitele popoare le au despre ele, despre altele”
[6]; ,,disciplind care se ocupa cu studiul reprezentari-
lor pe care grupurile etnice si le fac reciproc” [7] etc.

Trebuie de mentionat ca definitiile cercetatorilor
variazd de la un areal lingvistic la altul. Cercetatorii
romani denumesc imagologia drept ,,studiul imaginii
despre sine si al imaginii alteritatii” [8, p. 789]; ,,ima-
ginea strainului si a strainatatii” [9]; ,,studiul manie-
rei in care ne privim intre noi” [10, p. 40]. Cercetd-
torii francezi sustin ca imagologia reprezinta ,,studiul
imaginilor sau al reprezentarilor strainului” [2, p. 81];
,0 ramurd a literaturii comparate care studiazd prin
intermediul documentelor scrise reprezentdrile pe
care popoarele si le fac unele despre altele” [11] etc.

Comparatistii germani si austrieci sunt de pare-
re ca imagologia poate fi definité ca ,,analiza criticd a
stereotipurilor nationale in literatura de specialitate”
[12, p. xiii]; ,studiul perceptiilor si al imaginilor trans-
nationale exprimate in discursul literar” (Dyserinck,
Leerssen in editia Studia Imagologica®). Laura Dooley
0 numeste simplu: Lteorie literara care examineazi
stereotipurile in literatura” [13, p. 201]; ,,imagologia
examineaza originea si functia caracteristicilor altor
tari si oameni, asa cum sunt exprimate textual si vi-
zual” [12, p. 7].

Imagologii rusi sustin cd aceasta directie noua
de cercetare ,studiaza imaginile si cele mai diverse
proprietati, adica reprezentarea si auto-reprezentarea
persoanei din trecut” [14]; ,Imagologia — directie in
comparativism, a cdrei sarcind reprezintd cercetarea
si analiza imaginii unei alte tdri, a popoarelor, a cul-
turilor in literaturd” [15, p. 255]; ,Imagologia este un
domeniu de cercetare in diferite discipline umanistice,
care studiaza imaginea strdinului (tard straind, oameni

Studia Imagologica reprezinta o serie de carte academica
(24 de volume péna in prezent) in care sunt incadrate majo-
ritatea cercetdrilor din domeniul imagologiei.

etc.) in constiinta sociald, culturala si literard a unei
anumite téri, epoci” [16, p. 252] etc.

Dupa cum observam, unii cercetdtori considera
imagologia ca fiind o directie de cercetare, altii - un
studiu, o ramurd, o disciplind, o stiintd, o metods,
o teorie literara etc. Sirul acesta de definitii deosebin-
du-se prin formuldri descrie aceeasi entitate, deoarece
obiectivul imagologiei reprezintd intr-adevar studiul
imaginii strainului. In cercetarea noastra vom utiliza
inclusiv termenul de ,,disciplind” atunci cand vom viza
imagologia, mai ales cd definitia din dictionarele limbii
roméne ne permite acest lucru.

In sens larg, imagologia cerceteaza toate tipurile
de imagini: ,,auto-imaginea’, ,,hetero-imaginea’, ,,ima-
ginea-eternd’, ,,imaginea-stereotip’, ,imaginea-nume”
si »imaginea lingvisticd’, asa cum afirma cercetdtorul
romén Leonte Ivanov. [17, p. 10-13].

Imaginea, reprezentarea unui Eu in raport cu Ce-
ldlalt, se contureaza prin intermediul studiului ima-
gologic. Omul, situarea lui in timp si intr-un spatiu,
inseamnd totodatd si raportarea lui la Celalalt. Cu alte
cuvinte, ,intalnirea noastrd constanta cu cel diferit de
noi ingine, cu cel care descoperi fatd de fiecare dintre
noi o diferentd absolutd [...], a celui ce std s apara
atat sub infatisarea semenului de aproape, cét si a celui
strdin sau excentric, atit in felul celui cu care devine
posibila o anumitd comuniune, cét si a celui care tre-
zeste suficienta adversitate” [18, p. 5]. De aceea, ima-
ginea are ,,0 functie de prim ordin si in comunicarea
intelectuald, in raporturile cu «celdlalt», in cunoas-
terea si definirea «alteritatii», care, dupd cum afirma
Dutu, reprezinta un domeniu «la moda» in deceniile
din urma” [19, p. 195].

in opinia lui Daniel-Henry Pageaux, ,,orice imagi-
ne provine din constientizarea, oricat de minima ar fi
ea, a unui Eu raportat la un Altul, a unui Aici raportat
la un Acolo. Deci imaginea este expresia, literara sau
nu, a unui ecart semnificativ intre doua realitati cul-
turale” [2, p. 82]. ,,Astfel conceputd, imaginea literara
devine un ansamblu de sentimente asupra strainului,
surprinse intr-un proces de literarizare dar si de soci-
alizare” [2, p. 82]. In viziunea cercetitorului francez,
imaginea reprezinta totalitatea diferentelor, analogii-
lor dintre popoare, natiuni, culturi etc., iar studierea
lor implica neapdrat si perspectiva interdisciplinara,
unde devine clar faptul cd imaginea ,,se dovedeste a fi
un factor concludent pentru modul de functionare a
unei societati in interiorul propriei ideologii (rasism,
exotism, de exemplu), in sistemul ei literar si in imagi-
narul social respectiv” [2, p. 82].

In arealul literaturii diferitor popoare existd un
sir de opere literare (numite texte imagotipice) care
pot fi incluse in domeniul cercetérii imagologice si
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in care apare ,hetero-imaginea” reala sau imaginata,
ca un produs/portret literar al unor natiuni. Ceea ce
putem sustine este faptul ca imagologia literard nu se
ocupa de verificarea corectitudinii produselor respec-
tive, aceasta constituie preocuparea altor discipline
(ca istoria sau psihologia). Imagologia literara le cer-
ceteaza si le analizeaza doar ca produse literare, re-
prezentate prin ,hetero-imagini” sau ,,auto-imagini”.
De exemplu, scriitoarea de origine irlandezd, Maude
Rea Parkinson, locuind mai bine de doudzeci de ani
in Roménia, incearca sa creioneze portretul-robot al
romanului inainte de Primul Razboi Mondial. In car-
tea ei de memorii, autoarea mentioneaza ci ,,romanii
au un talent inndscut pentru invatarea limbilor”; sunt
»indolenti sau ... lenesi”; ,,desi nu sunt atit de stricti
cu ei insisi, sunt foarte mofturosi in legaturd cu ceea
ce pretind strainilor”; sunt ,calzi’; ,extraordinari de
primitori”; ,sunt deosebit de milosi si intotdeauna
politicosi si curtenitori’; ,dovedesc o capacitate de in-
telegere pe care n-am mai intélnit-o la alte popoare”;
au un ,,grad inalt de inteligentd”; sunt ,,iubitori de pla-
ceri” etc. [20].

Initial, obiectul de studiu al imagologiei literare
includea doar ,hetero-imaginea’, adica reprezentarea
felului in care un popor este vazut de cétre ceilalti si vi-
ceversa. Ulterior, s-a acordat o atentie si auto-imaginii,
care se situeaza de partea cealalta, la fel de relevanta
pentru imagologie. Auto-imaginile au stat indeosebi
in atentia psihologilor, care le studiau pe trei nivele
de perceptie [21]. Primul nivel de perceptie reliefeaza
imaginea instinctivd arhetipald pe care o etnie o are, in
mod intuitiv, despre ea insasi. Acest tip de imagine se
oglindeste in proverbele tuturor popoarelor si exprima
trasaturile dominante autoatribuite si autoasumate de
catre acestea. De exemplu, in folclorul roménesc intal-
nim astfel de proverbe: Tiganul mdndnca atunci cand
are, romdnul cand i e foame; La nemti, musafirul ideal
este cel care vine la ora exactd, la romani — cel care in-
tdrzie exact cdt s fie totul pregatit; in folclorul rusesc:
Dacd bati un rus, s-ar putea chiar sd-ti facd un ceas etc.

Al doilea nivel de perceptie relevd o auto-imagine
preluatd de la strdini si insusita de-a lungul timpului
péana la intrarea si sedimentarea ei in mentalul colectiv.
De exemplu, in cartea Floarea desertului, Warris Dirie,
scriitoare de origine somalezd, zicea despre poporul
din care facea parte ca este ,,sdlbatic’, li se adresa dese-
ori ,negrilor barbari’, iar pamanturile africane le con-
sidera ,,locuri neospitaliere” [22, p. 246], auto-imagini
care sunt preluate nemijlocit de la popoarele civilizate.

Al treilea nivel de perceptie impune imaginea pe
care un popor doreste sd si-o poatd fauri despre el insusi,
bazandu-se pe proiectia ideald a trasdturilor conside-
rate optime pentru realizarea profilului prognozat al
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cetatenilor proprii. O asemenea auto-imagine ideala
este preluatd de stiintele educatiei si folosita pe scara
largd in cadrul procesului educativ. Ea devine obiectiv
al procesului de educatie nationala.

De exemplu, Gil Courtemanche, jurnalist si scrii-
tor canadian, in romanul sau O duminicd in jurul pisci-
nei la Kigali, in care relateaza despre ororile intamplate
intr-o regiune din Africa la care a participat, vorbeste
totodata si despre patria sa Canada: este ,,0 tara ge-
neroasd, o tard care nu crea probleme si care acorda
ajutoare cu ochii inchisi, o tara perfecta, ce mai’, ,,in
Canada existd o boald, numita amabilitatea’, cana-
dienii ,,sunt sic”; cu toate acestea, ,tara mea este in
esentd lenesa si temdtoare. Nu actioneazd decat atunci
cand catastrofele si grozaviile intrec limitele inchipu-
irii. Dar, ca sd fiu cinstit, trebuie sd spun cd améandoi,
tara mea i cu mine, odata scapati de lenea noastra,
ne comportdm relativ bine”; ,,Canada, tara atat de re-
spectabila prin tacerea ei, prin neutralitatea ei” [23],
incercand sa scoatd in evidentd trasiturile definitorii
ale propriei natiuni.

Cert este faptul cd imagologia studiazd totalita-
tea imaginilor existente despre o culturd, natiune, dar
aceasta, din start, ,,nu isi propunea doar sa demonstre-
ze validitatea reprezentarii Celuilalt, ci, mai degraba, sa
releve efectele acestei reprezentari asupra imaginarului
colectiv, asupra unui anumit context social, cultural
sau comunicational, prin evidentierea unor stereoti-
puri culturale nationale, a unor locuri comune iden-
titare, vizandu-se, totodata, efectele unor reprezentari
colective asupra dinamicii alteritatii” [8, p. 789].

Pentru Klaus Heitman, »imaginea pe care un po-
por si-o face despre altul este prin ea insdsi interesanta,
intrucat este vorba despre un fenomen real, despre un
factor, chiar daci inconstient, de conditionare, care, in
felul acesta, dobéndeste si o importantd politica” [24,
p. 30], iar Mircea Martin afirma (pe coperta cartii lui
Klaus Heitman) ca ,,imaginea” pe care o studiazd ima-
gologia este rezultatul unui dublu efect, de emisie si de
absorbtie. Teoreticianul roman are in vedere ca imagi-
nea despre o anumita tara straina poate fi una binevo-
itoare si flatanta sau dimpotriva, una dispretuitoare si
caricaturald. , Fireste, mentioneaza la un moment dat
Mircea Martin, idealizarile sunt rare, iar denigrarile
mult mai frecvente”. ,Celalalt” apare uneori ca o fanto-
mé, ca o sperietoare... Trebuie sa privim cu luciditate
activa in oglinda - fie si deformata uneori - a ,,Celui-
lalt”; trebuie sa ne obisnuim cu imaginea noastra ras-
franta in privirea ,Celuilalt” [24], prin sintagma ,,ima-
ginea noastra” facandu-se referinta la poporul romén.

Dupé cum vedem, unii cercetdtori, atdt romani,
cat si germani considera cercetarea imagologica drept
0 ,oglindd”. Analiza imaginii unui popor adesea este o



FILOLOGIE

lecturd, o analizd a propriilor trasaturi si caracteristici.
Imaginea obtinuta il reflectd preponderent pe cel care
scrie, decat pe cel despre care se scrie. Klaus Heitman
mentioneazd faptul ca ,imagologia nu intelege si se
rezume la un inventar de imagini, clisee sau stereoti-
puri despre propria natiune ori despre alta, ci le cerce-
teazd ca pe o oglinda, ca pe un limbaj care, inconsti-
ent sau nu, reflectd o dorinta de comprehensiune sau,
dimpotrivd, o opinie preconceputd, o calmd intelegere
a unei realitati sau o tendinta de distorsionare a acestei
nevoi de adevér sau o predispozitie catre denaturarea
lui” [24, p. 8].

Nadia Badrus, un alt cercetitor roman, accentu-
eazd: ,in comparatie cu obisnuitele experiente coti-
diene in construirea imaginii despre celalalt sticla se
comportd inca i mai mult ca o oglinda. Realitatea
celuilalt este intotdeauna bogata, variata, contradic-
torie. Pentru a construi o imagine simpla si univoca,
ea trebuie eliberatd de tot ceea ce este considerat a fi
accidental sau necaracteristic. Or, tocmai in aceasti
faza intra in actiune reperele culturale si prejudecitile
celui care construieste imaginea celuilalt, astfel ci, la
capatul acestui proces, o privire atentd poate discerne
mai bine chipul celui care a privit decat al celui pri-
vit. Aflam, asadar, mai multe despre cel care a faurit
imaginea decat despre cel asupra cdruia aceasta este
proiectatd” [25, p. 1].

Pe langa faptul ca cerceteaza ,hetero-imaginile”
sau ,auto-imaginile” respective, imagologia este im-
portantd la ora actuald si prin aportul ei la diseminarea
acestora in societate.

In viziunea Otiliei Sirbu, imaginea este in pri-
mul rand o cunoastere, ,0 cunoastere sui generis.
O cunoastere in legdturd cu care nu se pune problema
corectitudinii sau noncorectitudinii, pentru ca imagi-
nile sunt rezultatul unui raport, astfel cd ele sunt co-
recte doar in legaturd cu consecintele acelui raport”
(26, p. 8]. In continuare, cercetitoarea subliniazi ci
»imaginea (perceptia imagologicd) este un mit lipsit
de story ce se prezinti ca o concluzie, ca un verdict, ca
o maximad. Ea este in fond un exercitiu de stereotipie si
prejudecata, care insa se afiseaza pe sine intr-o aurd de
sigurantd: imaginile clameaza o autosuficienta asupra
lor insile, o imuabilitate datorata faptului ca Dumne-
zeu este Cel care a transat astfel lucrurile” [26, p. 10].

Se constatd pe bund dreptate ca o imagine despre
,Celilalt” ar putea fi modificata in functie de anumiti
factori, acestia avand, in mare parte, un caracter poli-
tic, social sau {in de dinamica religioasa a comunitatii
in care au fost construite. Totodata, unii cercetitori
opineazd cd o imagine despre o tara straina a fost con-
struitd si modificatd cel mai mult in vremuri de criza
sau de confruntare.

La etapa actuala, orice imagine a unei culturi/na-
tiuni depinde foarte mult cum este vazuta, analizata si
reprezentatd de catre o alta culturd/natiune, deoarece
»0 natiune sdraca poate sa aiba o imagine de sine ex-
celenta pentru ca a depdsit un an de secetd, o natiune
bogatd, industrializata poate sa aibd imaginea de sine
zdruncinatd de o recesiune economicd, de o lovitura
de stat, de un scandal de coruptie sau de imposibilita-
tea guvernantilor de a se ridica la nivelul asteptarilor
comunitatii” [27, p. 11]

Joep Leerssen, unul dintre reprezentantii de baza
ai acestei stiinte-discipline, sustine ca obiectul de stu-
diu al imagologiei il reprezinta etnotipurile (eng. etno-
types) (28, p. 11]. Ca dispozitive literare, ele sunt ade-
sea rigide si utilizate in mod spontan, reprezentand
partea unui profil psihologic mai tulburat, in conflict
cu modul in care oamenii se vad pe ei insisi, cum isi
imagineaza cd lumea asteapta ceva anume de la ei. Et-
notipurile conoteaza neintelegerile si confruntarile de
sine ale unui popor.

Sinteza tuturor definitiilor pe care imagologia
literard le receptioneaza de la cercetatorii din diferi-
te arealuri lingvistice constituie cea mai largd si mai
complexa definire a disciplinei. In concluzie, putem
afirma ca imagologia studiaza totalitatea imaginilor,
reprezentdrilor imaginare si simbolice, stereotipurile
si cliseele sau etnotipurile pe care si le face un popor
despre sine si despre celélalt popor. Interesul de care
se bucura imagologia la acest moment ne indeamna
sd i preludm metodologia pentru analiza productiei
literare autohtone.
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